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محل   مؤسسه  شهر محل تحصيل   كشور محل تحصيل   رشته  مقطع تحصيلي 
  تحصيل

تاريخ  
  شروع 

تاريخ  
  پايان

  ١٣٧١  ١٣٧٠  عفاف   لاهيجان   ايران  علوم انساني   ديپلم 

جغرافياي    كارشناسي 
انساني(برنامه ريزي  

  شهري)

دانشگاه آزاد    رشت  ايران
  اسلامي رشت 

١٣٧٥  ١٣٧١  

جغرافياي    كارشناسي ارشد 
انساني(برنامه ريزي  

  اي) شهري و منطقه

داشنگاه آزاد    تهران  ايران
اسلامي تهران  

  مركز

١٣٨١  ١٣٧٨  



 الهام پيروز  

  :پژوهش – هاي علمي سوابق فعاليت 

  : هاي تحقيقاتيطرح

  مسئوليت در طرح   تاريخ خاتمه   تاريخ شروع   كارفرما  عنوان طرح   رديف 
  مجري/همكار 

روز رساني نظام نماگرهاي بازرگاني  به ١
  استاني 

موسسه مطالعات و  
  پژوهشهاي بازرگاني 

١٠/٥/٨٦  ٧/٣/٨٤ مجري  

موسسه مطالعات و    هاي كشور تراز تجاري استان  ٢
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ١٤/٨/٨٤  ١٠/٢/٨٤

موسسه مطالعات و    هاي كشور بندي استان سطح  ٣
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ٢٧/٠٧/٨٢  ٠١/٠٤/٨٢

طراحي ترتيبات تجارت بين منطقه اي در   ٤
  راستاي اجراي سياست تمركز زدايي

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ٠٧/٠٢/٨٤  ١٢/٨٠

ارزيابي وضعيت ستاد  طراحي مدل   ٥
هاي  تعزيرات گندم، آرد و نان در استان 

  كشور 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

٢٢/٧/٨٧٢٥/٦/٨٨ مجري  

بيني تقاضا و قيمت كالاهاي  پيش  ٦
مرغ و  مرغ، تخمموادپروتئيني (گوشت 

  )قرمزگوشت 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

٠٢/٠٨/٨٧ همكار  

بيني تقاضا و قيمت كالاهاي اساسي  پيش  ٧
زميني و  (برنج، شكر، روغن نباتي، سيب 

  پياز) 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

١٨/٠٩/٨٧٢٧/٧/٨٨ همكار  

هاي  تدوين سند راهبردي توسعه زيرساخت ٨
 تجاري 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار  ١١/٧/٩١ ٩٠

پايگاه شاخص هاي  طراحي وپياده سازي   ٩
 تحليلي صنعتي معدني وتجاري 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

٨٩همكار   ٩٠  

بندي  طراحي الگوي ارزيابي و رتبه ١٠
  كنندههاي حمايت از حقوق مصرف انجمن 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

٨٩مجري   ٩٠  

نقشه راه اصلاح الگوي مصرف براساس   ١١
هاي چهارم  انداز و برنامه چشم اهداف سند  

  و پنجم توسعه

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

٨٨همكار   ٩٠  

بررسي سهم عوامل توليد در بهاي تمام   ١٢
  شده كالاهاي ضروري 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ٩٢  ٩١



 الهام پيروز  

  مسئوليت در طرح   تاريخ خاتمه   تاريخ شروع   كارفرما  عنوان طرح   رديف 
  مجري/همكار 

ساماندهي واحدهاي صنفي بدون پروانه   ١٣
  كسب در ايران 

مطالعات و  موسسه  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ٩٢  ٩١

بندي بازار  كالاهاي منتخب بر  خوشه  ١٤
هاي كشور با هدف تنظيم حسب استان 

  بازار 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ٩٢  ٩١

طراحي واگذاري امور اجرايي تنظيم بازار   ١٥
 كالاهاي اساسي ، تامين، توزيع و نظارت

مطالعات و  موسسه  
  پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ٩٢  ٩١

برنامه راهبردي توسعه صنايع رقابتي و   ١٦
  صادراتي

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار   ٤/١٠/٩٦  ١/٧/٩٥

تحولات اقتصادي در سال  چشم انداز   ١٧
  و آثار آن بر صنعت، معدن و تجارت  ١٣٩٧

موسسه مطالعات و  
 بازرگاني پژوهشهاي  

 همكار   ١/٩/٩٧  ١/٣/٩٧

بررسي تاثيرصنعت نمايشگاهي بر نرخ   ١٨
  اشتغال 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار   ٩٧-٣-٢٠  ٨/٨/٩٦

تحولات اقتصادي در سال  چشم انداز   ١٩
  و آثار آن بر صنعت، معدن و تجارت  ١٣٩٨

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار   ١/٨/٩٨  ١/٣/٩٨

موسسه مطالعات و   ارزيابي تاثير اندازه بنگاه بر ميزان صادرات ٢٠
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار   ١/١١/٩٧  ١/٤/٩٧

موسسه مطالعات و   ١٣٩٧كتاب سال   ٢١
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار   ١/١١/٩٧  ١/٧/٩٧

پذيري و  تدوين نقشه راه ارتقاي رقابت  ٢٢
  توسعه صنعت خودرو 

مطالعات و  موسسه  
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار   ٢٢/٧/٩٩  ١/٥/٩٨

دار صنعتي،  هاي اولويت شناسايي طرح  ٢٣
شهرستاني مبتني -معدني و تجاري استاني

بر ملاحظات آمايش سرزمين (فاز دوم:  
لرستان، زنجان، يزد، خراسان رضوي،  
كردستان، البرز، كرمان، جنوب كرمان،  

آذربايجان غربي، چهار  آذربايجان شرقي،  
  محال و بختياري) 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ١٤٠١  ١٤٠٠

دار صنعتي،  هاي اولويت شناسايي طرح  ٢٤
شهرستاني    -معدني و تجاري استاني

بر ملاحظات آمايش سرزمين(فاز  مبتني
سوم: قم، مركزي، اردبيل، خراسان شمالي،  

سمنان، كرمانشاه،  خراسان جنوبي، فارس،  
  اصفهان، تهران) 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ١٤٠١  ١٤٠٠



 الهام پيروز  

 

   

  مسئوليت در طرح   تاريخ خاتمه   تاريخ شروع   كارفرما  عنوان طرح   رديف 
  مجري/همكار 

٢٥  
دار صنعتي،  هاي اولويت شناسايي طرح 

  شهرستاني   –معدني و تجاري استاني  
ين (فاز  سرزم  آمايش  ملاحظات  بر  مبتني

گيلان، سيستان و    اول: گلستان، مازندران، 
بوشهر،    هرمزگان،   بلوچستان، 

كهگيلويه و بويراحمد، قزوين،  خوزستان، 
  همدان و ايلام 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ١٤٠١  ١٤٠٠

توانمندسازي بنگاه هاي صنعت توليد   ٢٦
 پوشاك 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ١٤٠١  ١٤٠٠

چشم انداز تحولات اقتصادي در سال   ٢٧
 آثار آن بر صنعت، معدن و تجارتو    ١٣٩٧

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

  همكار   ١٣٩٧  ١٣٩٦

راهكارهاي افزايش بهره گيري از پتانسيل   ٢٨
هاي صندوق ضمانت صادرات ايران در  
تامين مالي واردات صنايع صادراتي با  
 استفاده از تجربه كشورهاي منتخب 

موسسه مطالعات و  
 بازرگاني پژوهشهاي  

  مجري   ١٤٠١  ١٣٩٩

تدوين سند سياست هاي صنعتي،   ٢٩
معدني و تجاري وزارت صنعت، معدن  

  و تجارت (فاز دوم) 

موسسه مطالعات و  
پژوهشهاي  

  بازرگاني 

  همكار   ١٤٠١  ١٣٩٨



 الهام پيروز  

  مقالات: 

  : پژوهشي -علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

شماره    عنوان مجله  عنوان مقاله  رديف 

  مجله 

  سال چاپ 

طراحي و استقرار نظام ارزيابي عملكرد: مطالعه موردي    ١
  آرد و نانستاد تعزيرات حكومتي گندم، 

  ٨٩  ٥  مديريت دولتي 

شناسايي عوامل ايجادكننده ضايعات مركبات در استان    ٢
فارس با الگوسازي ساختاري 

  ١٣٩٤  ٩١ اقتصاد كشاورزي و توسعه 

هاي كشاورزي  فعاليت عوامل موثر بر تخصيص اعتبارات به    ٣
و تحليل محدوديت اعتباري كشاورزان استان آذربايجان  

شرقي

  ١٣٩٣  ٨٦ اقتصاد كشاورزي و توسعه 

هاي  بررسي عوامل تعيين كننده موثر بر توسعه تعاوني   ٤
كشاورزي در شهرستان شبستر 

  ١٣٩٧  ٢٦ نامه تعاون و كشاورزي فصل

  

  : ترويجي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله  عنوان مقاله  رديف 

  ١٣٩٩  ١٠٤  هاي بازرگانيبررسي   تقاضاي اشتغال در بخش صنعت ايران  ١

استانداردهاي مديريت كيفيت و نقش آن در حمايت از    ٢
  كنندگان و توليد كننده مصرف 

فروردين و    ٢٨  هاي بازرگانيبررسي 
  ٨٧ارديبهشت  

  ٨٥مهر و آبان    ٢١  هاي بازرگانيبررسي   هاي سمنان،قمبازار شناسي استاني استان   ٣

  ٨٥آذر و دي    ٢٠  هاي بازرگانيبررسي   هاي كرمان، مركزي بازار شناسي استاني استان   ٤

و ارائه راهكار جهت بهبود   بررسي بازار جهاني و داخلي شكر   ٥
  عملكرد در كشور 

  ٨٨مرداد و شهريور  ٣٦  هاي بازرگانيبررسي 

  ٨٨مهر آبان    ٢٦٦-٢٦٥  اطلاعات سياسي اقتصادي   هاي اقتصادي مجازي نظارت اثر بخش در بنگاه   ٦

  

   



 الهام پيروز  

  :  كتب

  : ليف شدهأكتب ت

موضوع و رشته    عنوان كتاب   رديف 
  كتاب 

سال   انتشارات   محل انتشار 
  چاپ 

  نوبت چاپ 

  مديريتياقتصادي تحليل ١
نمايشگاهاي عرضه مستقيم  برگزاري 

 كالا و حراج در واحدهاي صنفي

  ٨٦ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني 

خريد و    بورس   طرح   يكارگير  به  امكان  ٢
  جهت   آلايندگيمجوز    فروش 

ان شهر تهر   آلاينده  صنوف  هيساماند   

  ٨٥ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  

امكان سنجي و بررسي ضرورت تهيه و   ٣
هاي اقتصادي  كاربري لايه GIS در   

وري اطلاعات و توسعه  افزايش بهره 
استان  ٢٨نظام بازرگاني    

  ٨٤ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني 

توسعه صنعت گردشگري در ايران   ٤
 موانع و راهكارها 

معاونت پژوهشي   اقتصاد توريسم
دفتر    -دانشگاه آزاد

 گسترش توليد علم 

  ٨٧ موسسه انتشاراتي كميل 

  ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  بازار شكر  ٥

  ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  بازار چاي  ٦

مرغ بازار تخم ٧   ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  

بازرگاني چاپ و نشر   موسسه  بازرگاني  بازار روغن نباتي  ٨  ٨٩  

  ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  بازار خرما  ٩

زمينيبازار سيب  ١٠   ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  

  ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  بازار برنج ١١

  ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  بازار مرغ  ١٢

  ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  بازار پياز  ١٣

  ٨٩ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني  بازار گوشت قرمز  ١٤

انداز و نقشه راه اصلاح الگوي  چشم  ١٥
 مصرف 

  ١٣٩٢ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه  بازرگاني 

١٣٩٥كتاب سال  ١٦ صنعت، معدن   
 وتجارت 

  ١٣٩٦ چاپ و نشر بازرگاني  موسسه

 


