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  ها: نامهپايان

  نامه كارشناسي ارشد: عنوان پايان 

  الگوي بازاريابي صنعتي در مجموعه شركتهاي قطعه ساز گروه بهمن

كشور محل    رشته  مقطع تحصيلي 
  تحصيل

شهر محل  
  تحصيل

محل   مؤسسه
  تحصيل

  تاريخ پايان   تاريخ شروع 

  ٣١/٠٤/١٣٨٤  ٠١/٠٧/١٣٨٠  دانشگاه تهران  تهران   ايران   مديريت بيمه  كارشناسي

دانشگاه علامه    تهران   ايران   مديريت بازرگاني   كارشناسي ارشد
  طباطبايي 

٢٤/٠٦/١٣٨٧  ٠١/٠٧/١٣٨٤  
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 : پژوهشي – هاي علمي سوابق فعاليت 

  هاي تحقيقاتي: طرح

تاريخ    كارفرما  عنوان طرح   رديف 
  شروع 

تاريخ  
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار

  يريگكشور و شكل   يصنعت لوازم خانگ  يريپذارتقاء رقابت   هايياست س  ينتدو ١
  ارزش)   يرهتوسعه زنج  يكرد(با رو  ياو منطقه   يمل  يبرندها

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

 مجري  ١٤٠١ ١٤٠٠

موسسه مطالعات و    يقيمطالعه تطب: فاز اول  يران كالا در ا  يعسند جامع توز  ينتدو ٢
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٧ ١٣٩٦

 مجري  ١٣٩٦ ١٣٩٥ بانك تجارت   )IMCطراحي نظام ارتباطات يكپارچه بازاريابي( ٣
  يريپذو  رقابت   ييافزاهم   ي،وربهره   يدر ارتقا  ياتوسعه   يهانقش سازمان   يبررس ٤

  معدني يع و صنا  يمعدن  يهابنگاه 
سازمان گسترش و  

نوسازي معادن و صنايع  
 معدني 

 همكار اصلي  ١٣٩٦ ١٣٩٥

گيري ارزش اجتماعي برند سايپا  و تصوير ذهني جامعه از محصولات، خدمات و  اندازه  ٥
  برند سايپا در مقايسه با رقبا 

كار اصلي مه ١٣٩٥ ١٣٩٤ گروه خودروسازي سايپا  

موسسه مطالعات و    طراحي نهاد مديريت برند در ايران بررسي راهكارهاي تشكيل و   ٦
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٣ ١٣٩٢

موسسه مطالعات و    شهرهاي كوچك   توسعه بنگاههاي كوچك و متوسط در روستاها و  تدوين بسته سياستي ٧
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٢ ١٣٩١

  يآنها به استفاده از كالاها  يبكنندگان و ترغبر نگرش مصرف   ياثرگذار  يراهكارها  ٨
  يمل  يداز تول  يتدر جهت حما  يداخل

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٢ ١٣٩١

 همكار اصلي  ١٣٩١ ١٣٩٠ گروه خودروسازي سايپا  سنجش رضايت مشتريان گروه خودروسازي سايپا  ٩
موسسه مطالعات و    عملياتي برندسازي محصول زعفران ايران تدوين برنامه   ١٠

 پژوهشهاي بازرگاني 
 مجري  ١٣٩١ ١٣٩٠

موسسه مطالعات و    هاي تقويت و توسعه برند ملي در جهت توسعه صادرات تدوين استراتژي  ١١
 پژوهشهاي بازرگاني 

 مجري  ١٣٩٠ ١٣٩٠

موسسه مطالعات و    ) ICSIرضايت مشتريان ايران (  يو تدوين شاخص مل  يطراح ١٢
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٠ ١٣٨٩

موسسه مطالعات و    كننده شناسايي و تعيين مدل بهينه بازاريابي در راستاي كاهش قيمت مصرف  ١٣
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٠ ١٣٨٩

موسسه مطالعات و    بازرگانيتدوين استراتژيهاي روابط عمومي وزارت   ١٤
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٠ ١٣٨٩
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تاريخ    كارفرما  عنوان طرح   رديف 
  شروع 

تاريخ  
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار

سازمان بازرگاني استان    اقتصادي ج. ا. ايران با قاره آفريقا   -تدوين برنامه راهبردي توسعه روابط تجاري ١٥
 فارس 

 همكار اصلي  ١٣٩٠ ١٣٨٩

 تدوين سياستهاي حمايتي به منظور توسعه انكوباتورهاي تجاري  ١٦
  (فاز اول: مطالعات شناختي) 

موسسه مطالعات و  
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٠ ١٣٨٩

موسسه مطالعات و    شناسي نقشه جامع علمي و فناوري بخش بازرگاني تدوين مباني ارزشي و نظري و روش  ١٧
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٩٠ ١٣٨٩

موسسه مطالعات و    نيازسنجي پژوهشي نظام بازرگاني كشور  ١٨
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٨٨ ١٣٨٨

موسسه مطالعات و    تدوين نظام بازاريابي در بازارهاي هدف صادراتي ١٩
 پژوهشهاي بازرگاني 

 همكار اصلي  ١٣٨٨ ١٣٨٧

 همكار  ١٣٨٨ ١٣٨٧ مركز آموزش بازرگاني   برنامه كسب و كار كلينيك بازاريابي ايران  ٢٠
سازمان توسعه تجارت    هاي كوچك و متوسط كشور تجاري و شناسايي ظرفيتهاي صادراتي بنگاه موانع رشد   ٢١

 ايران 
 همكار اصلي  ١٣٨٧ ١٣٨٧

سازمان توسعه تجارت    حمايت از ايجاد و تقويت مؤسسات خدمات بازاريابي  ٢٢
 ايران 

 همكار  ١٣٨٧ ١٣٨٧

سازمان بازرگاني استان    نيازسنجي آموزشي سازمان بازرگاني استان قزوين  ٢٣
 قزوين 

 همكار  ١٣٨٧ ١٣٨٧

سازمان بازرگاني استان    نيازسنجي آموزشي سازمان بازرگاني استان تهران  ٢٤
 تهران 

 همكار  ١٣٨٦ ١٣٨٦

 همكار  ١٣٨٦ ١٣٨٦ مركز آموزش بازرگاني   ارزيابي قابليتهاي مديران وزارت بازرگاني ٢٥



  ابوالفضل معصوم زاده زواره 

 
  : مقالات

  :پژوهشي –علمي  مقالات چاپ شده در مجلات 

  سال چاپ  شماره مجله  عنوان مجله  عنوان مقاله رديف 

 يماييهواپ  يهاشركت  ينترنتيا  يطبل  يانادراك شده مشتر  يهايسكر   يلتحل  ١
  ) يرا  يرانا  يمايي(مورد مطالعه: شركت هواپ  ي  فناور  يرشبر اساس مدل پذ

  ٤١شماره    مديريت بازاريابي 
  ٦١-٧٨صص  

  ١٣٩٧زمستان  

گذاري در صنايع  شناسايي و ارزيابي عوامل مؤثر بر انتخاب استراتژي قيمت  ٢
  غذايي 

  ٩٩شماره    اقتصاد كشاورزي و توسعه 
  ١٦٩-٢٠١صص  

  ١٣٩٦پاييز  

انداز مديريت  چشم   تدوين راهبردهاي برندسازي ملي در ايران   ٣
  بازرگاني 

  ١٦شماره  
  ٢٩-٥٢صص  

  ١٣٩٢زمستان  

  ٢، شماره  ١دوره    زراعت و فناوري زعفران   برندسازي محصول زعفران ايران برنامه عملياتي    ٤
  ٣٩-٦٨صص  

  ١٣٩٢زمستان  

  ٧٢شماره    پژوهشنامه بازرگاني   نيازسنجي پژوهشي نظام بازرگاني كشور   ٥
  ١٣٩-١٨٤صص  

  ١٣٩٣پاييز  

ساز گروه  مميزي بازاريابي صنعتي: مطالعه موردي مجموعه شركتهاي قطعه   ٦
  بهمن 

  ٤، شماره  ٢دوره    مديريت بازرگاني 
  ١٤٥-١٦٤صص  

بهار و تابستان  
١٣٨٩  

  ٥٥شماره    پژوهشنامه بازرگاني   هاي حمايت از مؤسسات خدمات بازاريابيها و سياست استراتژي   ٧
  ١٠٩-١٥٠صص  

  ١٣٨٩تابستان  
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  : ترويجي –علمي  مقالات چاپ شده در مجلات 

  سال چاپ  مجلهشماره    عنوان مجله  عنوان مقاله رديف 

  ٥١شماره  ؛  سال نهم  بازرگاني  هايبررسي   هاي اقتصادي هاي مؤثر بازاريابي در بحران استراتژي   ١
  ٤٠-٥٩صص  

  ١٣٩٠بهمن و اسفند  

گيري و توسعه بنگاههاي كوچك و  نقش انكوباتورهاي تجاري در شكل   ٢
  متوسط 

  ٤٨شماره  ؛  سال نهم  بازرگاني  هايبررسي 
  ٤٩-٦٣صص  

  ١٣٩٠مرداد و شهريور  

  ٤٧شماره  ؛  سال نهم  بازرگاني  هايبررسي   تدوين نظام بازاريابي در بازارهاي هدف صادراتي  ٣
  ٧٢-٩١صص  

  ١٣٩٠خرداد و تير  

  ٤٦شماره  ؛  سال نهم  بازرگاني  هايبررسي   سازي ملّينام و نشان درآمدي بر    ٤
  ٧٤-٨٧صص  

فروردين و  

  ١٣٩٠ارديبهشت

شماره  ؛  سال هشتم  بازرگاني  هايبررسي   ارزيابي قابليتها و شايستگيهاي مديران وزارت بازرگاني الگوي    ٥
٤١  
  ٣-١٨صص  

  ١٣٨٩خرداد و تير  

ارزيابي تطابق آميخته بازاريابي خدمات شبكه فروش بيمه با نيازهاي    ٦
  مشتريان هدف 

  ٤و  ٣شماره    پژوهشنامه بيمه 
  ١٢٥-١٥٦صص

پاييز و زمستان  
١٣٨٨  

شماره  ؛  سال چهارم  بازرگاني  هايبررسي   مفاهيم و الگوهاي خريد سازماني با رويكرد خريد در سازمانهاي دولتي   ٧
٣٢  

  ٤٣-٥٨صص  

  ١٣٨٧آذر و دي  

  

   



  ابوالفضل معصوم زاده زواره 

 
  :كتب

  : ليف شدهأكتب ت

موضوع و رشته    عنوان كتاب   رديف 
  كتاب 

سال   انتشارات   محل انتشار 
  چاپ 

  نوبت چاپ 

بازاريابي ارتباطات يكپارچه   ١ موسسه مطالعات و   تهران  بازاريابي و تبليغات 
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول ١٣٩٨

موسسه مطالعات و   تهران  برندسازي  راهبردهاي برندسازي ملي در توسعه صادرات  ٢
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول ١٣٩٤

برندسازي محصول زعفران: راهي براي ورود به   ٣
 بازارهاي جديد 

موسسه مطالعات و   تهران  برندسازي 
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول ١٣٩٣

 دوم  ١٣٩٣ مؤلف  تهران  بازاريابي  مميزي بازاريابي  ٤

 دوم  ١٣٩٣ مؤلف  تهران  برندسازي  برندسازي ملي  ٥

حمايت از ايجاد و تقويت مؤسسات خدمات   ٦
 بازاريابي 

موسسه مطالعات و   تهران  خدمات بازاريابي 
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول ١٣٨٩

بنگاههاي كوچك و متوسط در ايران: موانع رشد   ٧
 تجاري و شناسايي ظرفيتهاي صادراتي

بنگاههاي كوچك و  
 متوسط 

موسسه مطالعات و   تهران 
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول ١٣٨٩
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  : كتب ترجمه شده

سال نسخه    نام نويسنده  عنوان كتاب   رديف 
  اصلي چاپ 

انتشار    كشور و انتشارات 
  ترجمه 

سال 
 انتشار

  ترجمه 

  مشترك كار
  (نفرچندم)/ كار

  انفرادي 

١  GS1 Healthcare Reference Book 
2021-2022 

  GS1مرجع سلامت سازمان جهاني  

GS1  
Organisation 

2022  GS1 Organisation    چاپ و نشر
  بازرگاني 

  مشترك / نفر اول   ١٤٠١

٢  The Global Brand: How to Create 
and Develop Lasting Brand 
Value in the World Market 

برند جهاني: چگونگي خلق و توسعه ارزشهاي  
  برند پايدار در بازار جهاني 

Nigel Hollis  2008  Millward Brown    موسسه
مطالعات و  
پژوهشهاي  

  بازرگاني 

  مشترك / نفر اول   ١٣٩٢

٣  Competitive Identity: The New 
Brand Management for Nations, 

Cities and Regions 
مديريت نوين برند براي ملتها،  هويت رقابتي: 

  ا ه شهرها و سرزمين

Simon Anholt  2007  Palgrave 
Macmillan  

موسسه  
مطالعات و  
پژوهشهاي  

  بازرگاني 

  مشترك / نفر اول   ١٣٩٠

٤  Niche Marketing:60 Success 
Stories 

داستان موفقيت آميز براي رسيدن به  ٦٠
  جايگاه ويژه در بازاريابي 

Sochiro 
Nagashima  

2007  Asian 
Productivity 
Organization  

موسسه 
مطالعات و  
پژوهشهاي 

  بازرگاني 

  مشترك / نفر دوم  ١٣٩٠

 


