
   
 

  اه ـدگــدي 
 1004      شماره:

 ايران  یلوازم خانگتوسعه صنعت  ی هاراهبرد
 03/11/1401    تاريخ:

 افسانه شفیعی 

 اجمالی:  توضیح

  ی خود اهداف مهم و ارزشمند  ینوبهافزوده دارد که بهارزشخلق  اشتغال و    شیچون افزاهم   یاگسترده  ی اقتصاد  هایجنبه   ، یو رونق صنعت لوازم خانگ  اتیح

از رشته فعالیتاز این رو توسعه این صنعت به  کلان دارند.   اقتصاد  پویایی در   و حتی  های فعلی را تکمیل  تواند مزیتهای مهم در کشور میعنوان یکی 

واحد تولیدی و گردش مالی    500با   مانند لوازم خانگی  ی هایدر رشته فعالیتهای راهبردی  برنامه، ضرورت تدوین  از اینرو های جدیدی نیز خلق کند. مزیت

 . استاز اهمیت بیشتری برخوردار  میلیارد دلاری، 6

 : رانیا  در  یخانگ  لوازم  عیصنا  اهم مسائل -الف

  

پذیری محصولات رقابتافزوده صنعتی؛ ضعف  ثبات محصولات لوازم خانگی در بازار؛ سهم کاهنده از ارزش )شامل عرضه بی  کیمسائل استراتژ  -1

 (؛ صنایع لوازم خانگی و تراز ارزی منفی صنایع لوازم خانگی

 ؛ ی(کلان اقتصاد طیاثر نوسانات مح و  یالمللنیب  یهامیتحر د یاثر تشدشامل )  های بیرونیعوامل انتشاردهنده اثر تکانه - 2

در   اسیمق  یهاصرفه  از  یمندو بهره  یوربهره گاهی ضعف جاعمق ساخت پایین برخی محصولات؛  شامل  )  های بیرونیعوامل تشدیدکننده اثر تکانه - 3

 .ی(قو  یاز برندها یمندضعف بهره؛ دیخدمات متصل به تول گاه ی نقص جا؛ دیتول
 

 نكات كلیدی: 

  یی اجزا، قطعات و محصولات نها  یو تقاضا  دیکنندگان« در »تولسازان و مصرفساز، قطعهمجموعه  یهاشامل تعامل »شرکت  یلوازم خانگ  عیصنا  بومست یز

(، یاو واسطه  هی)مواد اول  ییبازار بورس کالا  - 2و قطعات،    یینها  یبازار کالاها  -1عبارت از:    بومستیز  نیفعال در ا  ینهادها  نیاست. مهمتر  «یلوازم خانگ

 عنوان نابازار(.دولت )به - 5و  ی بازار مال  - 4 ، یجهان یبازارها -3

بهره  یاصلاح  یهااستیس  اصل  یبرشمرده و مبتن  ینهادها  تیاز ظرف  یمند با  ابزار  پنج گروه  با    تیشفاف  یارتقا)  یاطلاعات   یابزارهاشامل    یبر  بازار  در 

 ی واردات و هدفگذار  قیاز طر یداخل یبا محتوا نیتام رهیتوسعه زنج) یتجار یابزارها؛  ( اهمتیو اعلان ق نییدر نظام تع  ی و بازنگر رهیکردن زنج  ریرصدپذ

حدود    میتنظ)   یمال   یابزارها ( و  یارهیزنج  ی مال  نیتوسعه نظام تام)  یپول  یابزارها(؛  واحدها  یبندرقابت با استفاده از رتبه  دی تشد)  ی نظارت  ی ابزارها(؛  یصادرات

   ی زیر قابل ارائه است:. بر این اساس، راهبردهاقابل پیگیری است  (یات یبا ابزار مال ییسودجو

 

  

های تامین یکپارچه و متوازن با  توسعه زنجیره-1

 محتوای داخلی

▪   

 ارتقای جایگاه کیفیت و توسعه  -2

 افزا در تولیدات لوازم خانگی های ارزش حلقه

▪  

خانگی برحسب  بخشی به عرضه لوازم  انتظام -3

 فعال های فعال و نیمه تولیدات و بنگاه 

▪  
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مدیریت تقاضای قطعات و محصولات نهایی در -4

 بازار داخل 

 ت ▪

▪  

های  توسعه صادرات توام با افزایش سهم نشان-5

 تجاری ملی در سبد صادراتی

▪  

 

  ان ی م  ی)همکار  یرقابتهم  ج یترودر حوزه اقتصادی،  اینکه توسعه صنعت لوازم خانکی نیازمند برخی الزامات از جمله مبارزه جدی با قاچاق    سخن پایانی

   است.در حوزه دیپلماسی   هیهمسو و همسا یکشورها  ژهیواز کشورها به یعیوس فی گسترش روابط دوجانبه و چند جانبه با طدر حوزه فرهنگی؛  رقبا(

 


